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O crowdfunding-u

Kovanica crowdfunding nastala je kombinacijom engle-
skih izraza ,crowd” (grupa, gomila) i ,funding” (finansir-
anje). Dobra ideja u kratkom roku nekoga moze uciniti
milijarderom, druStveno odgovornim uzorom ili
uspjeSnim inovatorom. Medutim, nije uvijek tako
jednostavno dod¢i do finansijskih sredstava za njenu
realizaciju, pogotovo u pocetnim fazama razvoja. Crowd-
funding, ili grupno finansiranje, predstavlja alternativni
nacin prikupljanja sredstava koji omogucava da se do
njih dode uz pomo¢ zajednice.

Crowdfunding dakle predstavlja nacin premos3cavanja
finansijskog jaza u ranim fazama razvoja ideje ili projek-
ta, testiranja vase ideje u zajednici ili formiranja i izgrad-
nje prve linije podrske ili korisnika, kao i da se poveca
vidljivost vase ideje, proizvoda ili usluge. Promovisanje
ideje iz bilo koje oblasti, kroz dobro koncipiranu online
kampanju, onim najistrajnijima i najpripremljenijima
pruZza mogucnost sticanja Zeljenog pocetnog kapitala.
Taj pocetni kapital obezbjeduju backer-i — osobe iz bilo
kog dijela svijeta koje su se iz najrazlicitijih razloga
zainteresovale za vasu ideju i zato Zele da podrZe
kampanju i uloZe novac u nju. Ovaj nacin prikupljanja
sredstava je jednostavniji jer za razliku od bankarskih
kredita ne zahtjeva garancije i Zirante. Banke su, na
primjer, odbile da finansiraju prvi komercijalno uspjesan
pametni sat Pebble, koji je proizveden tako 3to je na
crowdfunding platformi Kickstarter prikupljeno 10
miliona dolara za njegov razvoj. Samo dvije godine
kasnije, prodato je vise od milion primjeraka ovog sata.

CETIRI MODELA GRUPNOG FINANSIRANJA

Kao i vecina drustvenih fenomena crowdfunding se razvio u
Cetiri pravca i izgradio sopstvenu metodologiju:

*Donacijski (donation-based) crowdfunding
funkcionise tako sto pokretaé kampanje objavi kolika

svota mu je potrebna i detaljno obrazloZi za koju svrhu,
a potom mu backer-i doniraju sredstva bez ocekivanja
da ¢e nesto dobiti zauzvrat. U Sirem kontekstu, ovaj vid
grupnog finansiranja je znacajan za Citavu zajednicu i
najcesce se koristi za razvoj drustveno korisnih projeka-
ta.

*Crowdfunding baziran na nagradama (reward-based)
je najpoznatiji vid ove vrste alternativnog finansiranja,
uglavnom zato Sto dvije najrasprostranjenije platforme
Kickstarter i Indiegogo funkcionisu na ovaj nacin. Ovdje
se u zamjenu za finansijsku podrsku nudi nagrada -
perk. Perk-ovi su rasporedeni u nekoliko vrijednosnih
razreda, od onih simboli¢nih poput bedZeva ili majica,
pa sve do vrijednih nagrada poput pametnih uredaja.
Najskuplji perk u istoriji bila je mogucnost da se za
150.000 dolara kupi uloga izvrSnog direktora u
popularnoj seriji Video Game High School.

*Crowdfunding baziran na udjelu (equity crowdfund-
ing) nudi mogucnost backer-ima da kroz pruzanje
finansijske podrske postanu dionicari i najpogodniji je
za ulaganje u preduzeca u razvoju. Jedna od ovakvih
plaformi je i Funderbeam.

*Crowdfunding baziran na pozajmicama (lend-
ing-based) je vrsta online pozajmljivanja sa manjim
kamatama nego u bankama i uglavhom sa vecom
zaradom nego kod regularne Stednje. Ovo trziSte crowd-
funding-a je nekoliko puta vece od ostalih crowdfund-
ing trZista zajedno.

CROWDFUNDING PLATFORME

KICKSTARTER

Cesto se desava da se izmedu Crowfundinga i Kickstartera stavlja
znak jednakosti. Razlog za to je Sto je Kickstarter najpoznatija
platforma za Crowdfunding. Odredene brojke potkrijepljuju ovaj
podatak. Na Kickstarteru je podignuto preko 2.8 milijardi dolara,
uspjesno je realizovano preko 118.000 projekata, i ima preko 12
miliona registrovanih pratilaca, od ¢ega jedna tre¢ina podrZava
vise kampanja. Preko 200 kampanja je probilo magi¢nu cifru od 1
milion dolara. Preko 3500 kampanja dobilo je preko 100.000
dolara.

Kickstarter podrZava 15 kategorija projekata. Film, video i muzika
su svakako najpopularnije, ali takode i kampanje video igrica,
tehnologije i dizajna mogu da privuku vise nego ozbiljnu paznju
donatora. Poslednja istraZivanja pak govore kako su kampanje
video igara najuzbudljivije donatorima jer su grupa kojoj se
najvise donira.

INDIEGOGO

Osmisljen isklju¢ivo za kampanje nezavisnih filmova (indepen-
dent films) te je tako dobio i ime. Indiegogo je poceo da prihvata
projekte iz drugih kategorija godinu dana nakon pokretanja.
Osmisljen je prije svega da korisnicima lakse omogudi pristup
sredstvima u odnosu na glavnog konkurenta Kickstarter. Indiego-
g0 se smatra za manje strogu i u velikoj mjeri fleksibilniju platfor-
mu. Dostupan je u preko 200 zemalja i ima 24 kategorije projeka-
ta. Takode daje mogucnost biranja fiksnog ili fleksibilnog modela
prikupljanja novca (fiksni — sve ili nista; fleksibilni — dobija se
suma koja je prikupljena bez obzira na cilj koji je postavljen).
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Razvoj preduzetnicke karijere u
digitalnom svijetu

Li¢ni brend je sve ono 3to o nama govore nasi profili na
drustvenim mreZama, informacije o nama dostupne na
Google-u i u online i offline medijima, nas CV, motiva-
ciono pismo, poslovne prezentacije itd., i u malim
biznisima gotovo je nemoguce razdvojiti licni brend od
brenda naseg biznisa. Potencijalni klijenti i saradnici
nas konstantno ,posmatraju” traZze¢i dobar razlog da
kupe nas proizvod, zbog ega moramo da razmislimo o
tome ZASTO radimo to ¢ime se bavimo, i nau¢imo kako
te informacije pravilno da upakujemo u poruku koja
prodaje!

Linkedin je mreZa koja nam tu nudi najvise mogucnosti,
ukoliko znamo $ta Zelimo da postignemo i koga Zelimo
da privu¢emo na svoj profil.

Komunikacija postaje sve vaznija, i u digitalnom svijetu
ona se svodi na KLJUCNE RIJEC| kojima treba da se
koristimo kako bismo optimizovali svoj profil:

1. NASLOV - optimizovan je onaj naslov u kojem se
mogu prepoznati kljuc¢ne rijeci (npr. Marketing manager
| Social media expert | SEO | Google analytics | Market
analysis);

2. Profile summary - SAZETAK koji pisemo u prvom licu
jednine i u kom su (kroz upotrebu klju¢nih rijeci) istakn-
ute nase prednosti, znanja, kljune vjestine, postignuca
i ciljevi, i koji poziva na akciju (CALL-TO-ACTION). Taj
sazetak je nase ZASTO i polazna osnova za na$ li¢ni
online brend;

3. RADNO MJESTO - najvaznije mjesto za klju¢ne rijeci i
Linkedin ga visoko rangira;

4. ENDORSEMENTS - drugi korisnici mogu da potvrde
da posjedujemo odredene vjeStine, pa ih Linkedin
vrednuje kao druge najvaznije klju¢ne rijeci po kojima
nas pronalaze.

5. VIESTINE — mozZe§ unijeti do 50 vjestina, izlistaj ih
sve!

6. POSTIGNUCA (Accomplishments) — kursevi, projekti,
jezici, sertifikati itd.

7. FOTOGRAFIJA — sacuvaj svoju fotografiju u racunaru
tako da sadrzi klju¢ne rijeci (npr.
Marko_markovic_marketing_manager_SEO_social_me-
diajpg)

U digitalnom svijetu nije dovoljno da budemo samo
prisutni online, vec da se istaknemo, kreiramo koristan i
zanimljiv sadrZaj i ostavimo licni pecat. Savremeni



potro3ac Zeli dodatnu vrijednost, a to moZemo da mu
pruzimo ako mu dosledno pri€amo nasu pricu.
Moramo optimizovati i sadrZaj koji dijelimo — drZimo se
svoje oblasti djelovanja 5to je vise moguce, izbjegavaj-
mo pretjerano zatrpavanje korisnika fotografijama sa
putovanja, motivacionim citatima itd.

STA DA RADIMO?

Komentaris§imo! Linkedin voli komentare i visoko ih
boduje. Dijelimo nasa iskustva, postavljajmo pitanja i
podijelimo svoj rad. Pis§imo blog ili clanak. Dijelimo
sadrZaj drugih — i oni Ce dijeliti nas! Posaljimo poruke
dobrodoslice i cestitke. Obavijestimo o novitetima.
Pohvalimo s vremena na vrijeme.

INFLUENSERI:

Richard Branson, Tony Robbins, Gary Vaynerchuk, Neil
Patel, Natalia Wiechowski, Sohaib Hasan, Brigette
Hyacinth, Susan Cain, Oleg Vishnepolsky
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Zastiti prava intelektualne svojine

za svoju ideju
INTRO

Kada imate ideju o novom proizvodu, prvo se pitate:
"Kako mogu da se osiguram da ova ideja ostane moja?".
Prednost ekstremno brzih komunikacija, drustvenih
mreZa i sveopSte dostupnosti informacija u tom slucaju
moZe da radi protiv vas. Zato ponekad i oklijevate da
podijelite ideju sa drugima iz straha da je neko ne
preuzme i sam realizuje. Vjerovatnoca da se to dogodi
vjerovatno je prili¢no niska, Sto ¢emo i dokazati kroz
ovu sesiju ali sigurno se moZe dogoditi. Srecom, zastita
ideje je prilicno jednostavan proces kada se po¢ne na
vrijeme i krec¢e u pravom smjeru. U inostranstvu.

Postoje tri jednostavna nacina da zastitite ideju proiz-
voda:

- Poslovna tajna (interno i ektserno primjenjiva)

- Sporazum o neotkrivanju / povjerljivosti (NDA/CA)

- Patent

Tokom ove sesije upoznalete se sa visegodiSnjim
procesom koji je pro3ao Ivanovic sa kolegama iz starta-
pa The Badger, koji danas u SAD ima vise potvrdenih
patenata. Koji je najbolji put? Da li postoji univerzalno
rieSenje i koje su prednosti i mane citavog procesa?
Koliko energije i vremena trosi put od ideje, koncepta
do patenta? Sve ovo i koju rijec viSe o poziciji medjun-
arodnog startapa iz crnogorske vizure Cucete tokom
ovog predavanja.

KONCEPT

U sustini, vazno je biti svjestan karakteristika koje ideju
¢ine posebnom. Sta je vas tajni “sastojak”? Da li negdje
postoji makar i naznaka o sli¢noj ideji? Od klju¢nog je
znacaja da dobro razumijete Sta proizvod ¢ini posebnim
i da vas$ tim bude oprezan u odrzavanju tih informacija
unutar grupe.

Prvi nivo tajnosti je poslovna tajna. Fraza "poslovna
tajna" se uglavnom koristi samo kada se govori o tajna-
ma same kompanije i samo se formalizuje kasnijim
internim i eksternim dokumentima. PoSto su poslovne
tajne zaista samo- tajne, one se tehnicki mogu odrzavati
sa ili bez ugovornih obaveza, iako je ugovor- sigurnost
vise.

Drugi nivo zastite je Sporazum o neotkrivanju podataka,
koji se takode moZe nazvati Ugovor o povjerljivosti.
NDA ili CA postavljaju uslove za potreban nivo tajnosti
tokom odredenog vremenskog perioda za odredene
informacije koje je objavio nosilac ideje (strana sa
tajnim informacijama) i osoba ili kompanija kojoj se
ideje/informacije prenose, odnosno strana koja prima
tajne informacije.

Razgovor o idejama novih proizvoda sa nekim (bilo sa
osobom ili kompanijom), nosi i pitanje koliko informaci-
ja o ideji vaSeg proizvoda Zelite da otkrijete prije nego
uvedete obaveze NDA ugovorom. To zavisi od nosioca
ideje i varira od nulte informacije kada je ideja nova do
full disclosure ideje ukoliko se radi o varijaciji vec
postojeceg proizvoda.

Treci nivo - patenti su zakonska prava vlasniStva nad
intelektualnom svojinom (tj. vlasnistvo nad idejama) i
dolaze u tri oblika u SAD: patent izuma, dizajnerski i
biljni patent. U bilo kojoj od tri vrste patenata prvo Cete
podnijeti zahtjev za patent, sacekati vrlo bitan period
privremenog patenta a potom docekati da bude priznat
kao vas, imacete 20 godina ekskluzivnog vlasnistva od
datuma podnosenja prijave. Kakve mogucnosti citav
proces pruza i kakvi su benefiti za vrijeme njegove
punovaznosti? Kada intelektualna svojina postaje
profitabilna? Da li pokrenuti ove procese, i kada?
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